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Frischer Wind
im Waggon

DESIGN | Vor 50 Jahren startete mit dem Shinkansen

in Japan die Ara der Hochgeschwindigkeitsziige.

Fiir die WirtschaftsWoche haben sich drei Designstudios
Gedanken gemacht, wie der ICE der Zukunft aussehen

konnte.

in halbes Jahrhundert nach der
ersten Fahrt des Hochgeschwin-
digheltszuges Shinkansen (siche

zeitgemiife Ausstattung entwickelten: die
deutsch-portugiesischen Industrial De-
sign Associates, die Miinchner Kaikai

Seite 100)ist
tung ungebrochen. Mit bis zu
500 Kilometern pro Stunde kinnen diese

u hrz::men/sys(emen Aber wie
Wie soll es

Comp e polnische A Mas-
sive Design.

Thre Entwiirfe werten das Bahnreisen aut.
Mobiles Internet an jedem Platz.und Induk-
tionsladestationen in den Klapptischen
pnaches den Kioupt 1 natinrs Steclo-

issig. Dafiir gibt

sein, das Reiseerlebnis der Zukunft mit
dem ICE? Der hat derzeit vor allem Proble-
me. Allein im letzten Jahr verlor die Deut-
sche Bahn Tausende von Kunden an mo-
derne Fernbusse, die mit niedrigen Prei-
ind kostenlosem WLAN punkten. Al-
lein in der ersten Jahreshilfte summierte
nem Umsatzverlust von 50

ro.

ist: Die Kunden wiinschen mehr

Komfort, mehr Service und bessere Ver-
b201

l\ackenslulleu, die nicht nummsehen wie
Schmuckdeckchen auf einem Beistelltisch.
Sie sollen auf Reisen tatsiichlich Komfort
bieten, weil sich die Sitze im oberen Teil an
den Passagier anpassen lassen.

d-ons* nennt diese Verbesserungen
Miinchner Gerhardt Kellermann. Der
Designer zieht gerne betriebswirtschafl-
che Argumente heran, wenn es um Ver-
besserungen von Details geht. Er
dass sich aufgrund der hohen Investitio-

In Modulen knnen
Sitzplatze oder
Boutiquen einge-
baut sein

solleslaut Bahn ein stabiles Netz auf freer
Strecke geben. Und irgendwann auch das
neue Spitzenprodukt, den ICx, der bislang
nur als 1:1-Modell im Niimberger Ver-
kehrsmuseur zu besichtigen ist - von au-
Ren. Der ICxist sparsam im Verbrauch die
ndrisse in den Waggons sind flexibel,
aber steht es mit den Abteilen? Wi
dort das Licht? Wie fiihlt sich der Sitz an,
wie die Lehne, und wie viel Platz gibt es

dauer” rechnen. Jede neue Generation
mi E

er Jahre Bestand ha-
ben*. Wer aber kann diese Garantie iiber-
nehmen? Designer sind keine Hellscher
und kénnen nur ihren Visionen eine Ge-
stalt geben.

MIT FRISCHLUFT IM GLASABTEIL
K beitet als Teil von Industrial

Modell schuldig,

Dabei kénnte die Zukunft der Bahn sehr
atraktiv ausfallen. Das jedenfalls glauben
drei internationale Designteams, die im
Aufirag der WirtschaftsWoche neue Logis-
tikkonzepte, attraktive Innenriume und
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Design Associates zusammen mit der por-
tugiesischen Entwerferin Ana Relvéo und
dem ehemaligen Siemens-Chefdesigner
Herbert H. Schultes. Ihr Ziel sind intelli-
gente Nachrilstsiitze fiir die teils 30 Jahre
alten Abteile. Und weil ihnen die Kleinen

Dinge d von der Hand gin-
gen, machten sie sich auch an eine grofte
Herausforderung: Zugfahren wieder zum
Erlebnis zu machen. ,Man rast leise und
ohne grofie Erschiitterungen durch die
Landschaf, cin Blick durch das Fenster

lich denen aus historischen Be-
richten von Zugreisenden. Die
Bahn hatte einst die von der Kut-

Gesellschaftliche

Wieaber sieht eine iiberzeugen-
de Bahn der Zukunft aus? Prze
mystaw ,Mac" Stopa von Massive

sche gewohnte Einheit von
Landschaft und Reisenden zer-

Entwicklungen miissen

Design, vielfach ausgezeichneter
Designer und Innenarrhuekr, ori-

rissen, Geriiche und Geriusche

der Natur Berge

wirke il b
Kellermann die derzeitige Lage. Lieber
méchte er die ,surreale Atmosphiire in
hermetisch ~abgeriegelten Sitztunneln®
durchbrechen und entwarf daher Panora-
maabteile, wie wir sie aus den USA oder
Kanada kennen, mit einem Kleinen Unter-

chied: ,Zirkulierende Frischluft von au-
fien soll dem Bahnfahrer den Bezug nach
auBen vermitteln.”

Die Nase im Wind konnte tatsiichlich
ein villig neues Erlebnis vermitteln, ahn
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und Taler ebnete der neue Fahr-

Designer vorhersehen

entiert sich bei twurfan
der/(snmnkdcr Lutiahrt, Bullau-
bei Jets nt-

weg mehr oder minder ein. Rei-
sende fiihlten sich gewaltsam aus dem
vertrauten Kontext gerissen und einem ra-
senden Geschoss durch die (und nicht
mehr in der) Landschaft ausgeliefert
Victor Hugo klagt am 22. August 1837:
»Die Blumen am Feldrain sind keine Blu-
men mehr, sondern Farbflecken oder viel-
mehr rote oder weifle Streifen; es gibt kei-
nen Punkt mehr, alles wird Streifen. Die
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Getreidefelder werden zu gelben Strih-
nen, die Kleefelder erscheinen wie lange
griine Zopfe. Die Stiidte, die Kirchtiirme
und Biume filhren einen Tanz auf und
vermischen sich auf die verriickteste Wei
se mit dem Horizont” Der Tanz der Farb-
flecken, auch das war eine Geburt, und
2war die des aus dem

wiren mugllch durch araleichie
Kompositmaterialien, die eine wesentlich
stabilere Kabine schaffen als bislang iib-
lich. Die Stuhlreihen scheinen auf silbrig
schimmerndem Blau zu schweben. Die
Fenster sind auf zwei Ebenen angebracht
Die untere Reihe ist fiir die Sitzenden ge-
entspanntdie Landschaftansich

Abteil der Eisenbahn.

auch
im Stehen Ausblicke. Das Glas verdun-»
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SHINKANSEN
Spartanisch,
aber schnell

Was die Fahrt mit dem japanischen |
Schnellzug s anders macht als die
mit einem ICE.

Shinkansen heit ,neue ;

und der

in Zigen in den USA

matisch _zusammenset-
zen: Vil Verkehr? Kein
Problem, Modul-
werkstatt hiingt einfach
cinige neue an den Zug.
Solche Module, _etwa
halb so lang wie die bis-
herigen Waggons, lassen
inden Uberlegungen von
Kaikai villig neue Inhalte
vom Entertainment-
Abteil bis hin zu rollen

den ,Showears* fir exter-

Olympi

1964 n Toko.In 50 ihren wurden
(iber zehn Milliarden Passagiere auf
sechs Strecken mit inzwischen 2400
Kilometern befdrdert. Allein auf der
553 Kilometer langen Trasse zwischen
Tokio und Osaka pendeln taglich
400000 Passagiere in 323 Ziigen mit
einer durchschnittlichen Geschwindig-
keit von bis zu 206 Kilometer pro Stun-
de 2u StoBzeiten im Abstand von drei

inuten. Das sind zehn Mal so viele
Dueklvevhmdungen mit fast doppelt so

hohem

Leicht gemacht Bullaugen dank neuer Materialien

ne Hersteller und sogar
Einkaufsabteile nach
‘Wahl. Schnell von A nach
Bund mittendrin in Bou-
tige-Modulwaggons
shopper

 Die Zilge basieren alle
auf einem (ha‘sls, das
mit dem Sc nennetz
kompatibel ist. Lediglich
die  Passagiermodule
werden neu konzipiert
und mit einer intelligen-

Deutschen Bahn auf der gleich langen

Strecke zwischen Berlin und Frankfurt.
Die Ziige verkehren auf einem separa-

ten Gleisnetz mit eigenen Bahnhofen.

Nah-,

» kelt sich bei Budur( ‘automatisch. In der
Zug sich mit ciner
thetik aul'/uladen wie e bislang nur von
latrava be-

den Betrieb nicht. Die durchschnittiiche
Verspatung auf der am meisten befahre-
36 Sekunden. Die

leicht und luftig, ein Abbild der
enormen Krifte, die bei der Hochge-

aufwendige Bauweise hat inren Preis:
Die Streckenkosten sind so hoch, dass

ken. Deshalb arbeitet Stopa auch mit der
TU Dresden zusammen, die High-Tech-

Eine Fahrkarte ist, pro Kilometer ge-
rechnet, etwas ganstiger als der Nor-
‘malpreis bei der Deutschen Bahn. Der
| Service st gut: alle Sitze in Fahrtrich-
tung, die Toiletten sauber. Dafir:
schmale Sitze, enge Gange, kieine Ge-
packablagen. Der Shinkansen st eben |
ein Massenverkehrsmittel.

Tokio

DIGITALES VERSPRECHEN AN BORD
nen dhnlich radikalen Weg schlagen
Tim R. Wichmann und Christian Jacger

ten Logistik kombiniert’
versprechen Jaeger und Wichmann. Be-
stehende DB-Service-Hallen wollen sie zu
intelligenten Logistikcentern umriisten.
e Kleine Revolution auf der

Schiene.

SECHS MILLIARDEN FUR ZUGE

Die Bahn braucht dringend eine zweite
Griinderzeit. Sechs Milliarden Euro will sie
in neue Ziige stecken. Von 2017 an sollen
rund 130 Ziige des Typs ICx die Intercity-
und Eurocity-Flotten der Baujahre 1971 bis.
1991 ersetzen. Weitere 90 Ziige
plant. Interne Kundenbefragungen , zeigen

nd ge-

Company
i Minchen, Dic Spezialisten fiir Indu:
triegiiter wollen die Fabrik 4.0 auf di
Schiene setzen. Als Auto-

res Design’ heifit es. Die DB setzt beim ICx

daher auf ,mehr Plat fir Familie

fahrer und Vielflieger konn-

Vorbild fiir alle Das aktuelle Modell des
Shinkansen in Japan

ten sie die Ausfliige in die Schienenwelt
bislang wenig begeistern. ,Online erhilt
man ein serviceorientiertes und unkom-
pliziertes Bild’, loben die beiden. Betrete
man hingegen die reale Welt der Deut-
schen Bahn als Passagier, erlosche dieser
indruck schnell. ,Das digitale Verspre-
chen wird vom realen Produkt nicht ein-
gelbst

Dies wieder in Einklang zu bringen
Ziel der Kaikai Company: industrielle L

onssystem- Monitore i den Fahrgastberei-
chen’ und auf eine Lichisteuerung, (Iercn
tensitit und Farbe sich mit der
verindert. Dazu kommen ',engemdliclu—
formations- und Kommunikationssyste-
me*: Breitband-Repeater und Internet-An-
bindung.
“Das Design sicht jedoch aus, als ob man
ieder in die Neunzigerjahre abtauchen
wollte: gmubl«ulesAml)lenm i
zige, gepllegte Lan

nem Wisch auf dem Touchpad an die ak-
uele Nachfrage anpassen und vollauto-

e der Hochgeschwind gkcl( ziige.
alve herwig | perspektnenawiwo de
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